
Beziehe sie ein, wenn 
sie ein wichtiger Teil deines 

Marketingplans sind

Dein Kaffeehaus stellt z.B. 
auf vollständig recycelbare 
Verpackungen mit einem 
einzigartigen Design um

Der Fortschrittsbalken unter den Aktionsschritten 
gibt dir eine Vorstellung davon, wie kurz oder breit 
die Informationen normalerweise sind

Ein paar 
Sätze

Ein bis 
zwei Absätze

Ein paar 
Absätze

Unternehmensgründung

Unternehmenserweiterung

Unternehmen diversifizieren

PHYSISCH

DIGITAL

SERVICE

Markeneinführung

Welche Art von 
Produkt stellst du her?

Bist du vom 
Produkt begeistert?

Was hast du vor 
zu tun?

Definiere das 
Problem

DENKE WEITER!

Teile deine 
Unternehmensgeschichte

Beschreibe die Stärken 
des Produkts

Gib das Ziel 
des Marketingplans an

JA

NEIN

Siehst du dein 
Produkt als Teil 
eines Trends?

Löst dein Produkt 
ein bestimmtes 
Problem?

Gibt es eine trendige/
skalierbare Subnische, 
die du noch nicht 
betrachtet hast?

Hast du mehrere 
Produkte?

Möchtest du noch 
weitere Details zur 
Zielgruppe angeben?

Hast du direkte 
Mitbewerber?

Hast du Preis- und 
Qualitätsvorteile gegenüber 
den Mitbewerbern?

Gibt es Anschauung-
smaterial für geplante 
Marketingaktivitäten?

Hast du genaue 
Ausführungsdaten?

Ist dein Produkt ein 
Unikat?

Marktüberblick

Produktübersicht

Werte, Vision und Mission

Segmentierung & Positionierung

Marketing-Mix

NEIN

Überprüfe 
die Skalierbarkeit 

des Marktes 
(was genau ist los)

Identifiziere die 
wichtigsten 

Marktteilnehmer

Detailliere deine 
spezifischen Ziele

Produktpreise 
festlegen

Beschreibe, wie 
die Kunden dein Produkt 

wahrnehmen sollen

Überprüfe einen 
für das Produkt 

relevanten Markttrend

Beschreibe, wie 
ähnliche Produkte auf 

dem Markt abschneiden

Standortoptionen 
angeben (Ort)

Lege die 
Verteilungsoptionen 

fest 

Beschreibe, welche 
Kanäle du nutzen 
wirst und warum

Erkläre, warum dein 
Produkt besonders ist

GE-McKinsey 
Matrix erstellen

Listensegmentierungsdaten

Wettbewerbsmatrix 
erstellen

Marketing-Mix in 
4Ps kategorisieren

Erstelle eine Preis/Qualitäts-
Wettbewerbsmatrix

Marketingaktivitäten 
aufzeigen

Bildmaterial für das 
Marketing hinzufügen

Erstelle eine Checkliste 
zur Produktqualität

Design/Verpackungsbilder 
hinzufügen

Design

Verpackung

Design

Digitale Präsenz & 
Zugang

Kundenerfahrung

PHYSISCHES PRODUKT

DIGITALES PRODUKT

SERVICE

PHYSISCHES PRODUKT

STANDORTOPTIONEN 
ANGEBEN (ORT)

Lege das/die 
Zielprodukt(e) in deinem 

Marketingplan fest

DENKE WEITER!

Fliegende Fahrräder? 
Überprüfung 

umweltfreundlicher 

Z.B. E-Auto-Reparaturservice als 
Teil deines Autoreparaturservices
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NEIN

NEIN

OPTIONAL

JA

JA

Beispiel für die Stärke eines Produkts

Erschwinglicher Luxus 
kosteneffektive Wellness

Geruchsresistente, 
biologisch abbaubare, 
einzigartige Textur

Geringer 
CO2-Fußabdruck

Langlebig 
und damit 

umweltfreundlich

Preis

Materialien

Qualität Herstellungsprozess

Hersteller von Yogamatten

Beispiel für Komponenten 
der Marktskalierbarkeit

Autohersteller

Tech-Start-upsTankstellen

Erneuerbare Energie 
Unternehmen

Mehr eigene 
Ladenetzwerke 
aufbauen

Mehr innovative Lösungen 
entwickeln, wie z.B. 
ultraschnelle LadegeräteMehr solarbetriebene 

Ladestationen bauen

Mehr Ladepunkte 
bauen

Wachstum 
der Elektrofahrzeug-

Infrastruktur

Investieren / 
Wachsen

Investieren / 
Wachsen

Selektivität / 
Erträge

Selektivität / 
Erträge

Selektivität / 
Erträge

Ernten / 
veräußern

Ernten / 
veräußern

Ernten / 
veräußern

Investieren / 
Wachsen
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Eine einfache Aufzählung

10

JA

NEIN

Platziere die Produkte, die an 
den Marketingaktivitäten beteiligt sein 
werden, in den entsprechenden Abschnitten 
entsprechend ihrem aktuellen Zustand

Du kannst die Matrix mit einem beliebigen 
Paar von Parametern erstellen, die direkt 
oder umgekehrt proportional sein können, 
z. B. Bedienbarkeit & Features, Innovation 
& Umweltverträglichkeit, etc.

Beispiel für eine Wettbewerbsmatrix
Höherer Preis

Niedrigere Qualität Höhere Qualität

Niedrigerer Preis

Mitbewerber E

Mitbewerber E

Mitbewerber E

Mitbewerber E

Mitbewerber E

Mitbewerber E
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Produkt
Preis
Ort
Werbung

Beispiel für die Gliederung 
von Marketingaktivitäten

Bildmaterial zur Ergänzung 
des Marketingplans
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16

NEIN

WAS?

WIE?

D. h.?

SERVICE

Es sollte mindestens einen 
Absatz mit einem Untertitel 
für jede Option geben
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Marketingaktivitäten

5C-Analyse

SWOT-Analyse

Kalender & Budget

Zielsetzung: 
Erhöhung der Nebensaison 
Buchungen

Taktik: 
• Saisonale Rabatte schaffen 

und einführen
• Erstelle gebündelte Pakete 

mit lokalen Unternehmen

KPIs: 
Steigerung der Buchungen 
außerhalb der Saison um 20% 
innerhalb des ersten Jahres

19.1
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JA

NEIN
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SStärken Schwachstellen

Möglichkeiten Bedrohungen

• Moderne Einrichtungen
• 15+ Tanzstile

• Online-Kurse
• Wellness-Trends
• Markenbekleidung
• Tanztherapie mit Kliniken

• Gesundheitskrisen
• Fitness zu Hause
• Neue lokale Studios

• 20 Schüler/Session
• Saisonale Nachfrage
• Hohe Kosten

W

O T

Screenshots

Fotos

Grafiken
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Unternehmen Kunden Kooperationen Mitbewerber Klima

• Fortgeschrittene 

KI-Algorithmen 

• Erschließung 

neuer Märkte

• Starke Sicher-

heitsmaßnahmen

• K-12/Schüler 

• Lernende, 

die unterwegs 

sind

• Berufstätige

• Bildungseinrich-

tungen

• Branchenex-

perten

• Content 

Creators

• Unternehmen X

• Unternehmen Y 

• Unternehmen Z

• _______
• _______
• _______

Verfolge sie in einem 
Gantt-Diagramm oder 

einer ähnlichen Ansicht

Schätze das Budget

Unterteile die 
Marketingaktivitäten 

nach Monat oder Saison
NEIN

JA
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Fasse kleinere Ausgaben zu größeren 
Budgetposten zusammen und stelle 
sie in einer einfachen Tabelle dar

Diese Informationen 
fassen auch alle wichtigen Punkte deines 
Marketingplans zusammen

PESTLE-Analyse

Das ist eine innovative 
Lernplattform XYZ...

Und das sind die externen Klimafaktoren 
die es positiv und negativ beeinflussen können

• Politische Maßnahmen zur Förderung des Einsatzes 
von Technologie in der Bildung

Politisch - Positiv

• Staatliche Investitionen fördern den Internetzugang

Wirtschaftlich - Positiv

• Traditionelle Bildungseinrichtungen widersetzen 
sich dem Wandel

Sozial - Negativ

• KI fördert personalisiertes Lernen

Technologisch - Positiv

• Komplexe und unterschiedliche internationale Vorschriften

Legal - Negativ

• Vorschriften könnten die Betriebskosten erhöhen, da die 
Einhaltung von Nachhaltigkeitsstandards erforderlich ist

Umwelt - Negativ

Diagramm Chart Tabelle

Produkt Lifestyle Events

UI

Für den Abschnitt über das Klima solltest 
du eine PESTLE-Analyse erstellen

Wettbewerbsstärke

Tanzstudio

Lernplattform

Kompletter Marketingplan in 23 Schritten

https://softailed.com/
https://softailed.com/

